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nabb tillvaxt

for mobil reklam

Alla snackar mobil marknadsfoéring. Fortfarande ar
marknaden i sin linda med ett varde runt 40 miljoner
kronor. Men den har en enorm tillvaxtpotential.

AV TORBJORN CARLBOM

M GOOGLE OCH mobiler

snackas det som aldrig

forr, Nokia dundrar fram

med vidoppen kassakis-
ta pa jakt efter reklambolag virl-
den over, analyshusen pumpar
ut tillvixtprognoser — fa feno-
men dr sd hajpade som mobil
marknadsforing. Till och med
Teliasonera vill vara med pa ett
horn.

Det dr inte sa underligt, tycker
Per Holmkvist, vd pa den mobila
reklambyran Mobiento.

”Google— alla vill bli mobilvarl-
dens Google”, siger han, och me-
nar alltifran Google sjilvt, via
Nokia och operatorerna, till sma-
bolag som utmanar med nya af-
farsmodeller och kreativa idéer.

Men i sjdlva verket dr markna-

den ganska liten, konstaterar
han.
DEN MOBILA marknadsféringen
utgor enligt IRM, Institutet for
reklam- och mediestatistik, bara
en halv procent av den totala
svenska reklammarknaden, som
sammanlagt for arets tre forsta
kvartal dr vdrd 22,3 miljarder
kronor. Marknadsfoéring i mobi-
ler omsitter alltsd runt 30 miljo-
ner kronor sa hdr ldngt under ar
2007, varav bara 11 miljoner i
distributionsledet, det vill sdga i
konsumentledet. Resten dr pro-
duktion.

For hela innevarande dr ham-
nar mobilomséttningen pa upp-

MOBILOPTIMISTER. Martin Edwall (t.v.) pa 12snap-lokomobil och
Mobientos Per Holmqvist (t.h.) agerar pa en marknad som vantas
explodera om operatdrerna infor affairsmodeller med fasta priser.

skattningsvis mellan 40 och 50
miljoner kronor, enligt IRM.

“Men vi har precis borjat mata
den mobila marknadsféringen”,
sdger hon.

Med alla aktérer inrdknade nar
antagligen den mobila mark-
nadsforingen 5o till 60 miljoner
kronor i sammanlagd omsatt-
ning, tror Per Holmkvist.

Den hir synnerligen fragmen-
terade marknaden beharskas
inte alls av Google och Nokia,
utan av ett tjugotal mindre bo-

lag, varav nagra till exempel till-
handahaller teknik och andra
jobbar direkt for olika varumar-
ken, ungefdr som vilka reklam-
byrder som helst. I Norden domi-
nerar svenska Mobiento och
halvsvenska  12snap-lokomobil,
som har tyska intressen som hu-
vuddgare. Men har finns ytterli-
gare bolag, som Splashi, som syss-
lar med elektroniska kuponger,
Bluetoothbolaget Comzo, inne-
hallsbolaget Plusfoursix, teknik-
firman mm3, som hjilper

"H&M ar en foregangare. Cavallikollektionen
skickades till exempel ut till klubbmedlemmarnas
mobiler innan den presenterades i butik”
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reklambyrder, och Aspiro, som
framfor allt sdljer mobilspel, un-
derhallning och soktjanster.

“Men under lang tid har det
egentligen bara varit vi och Mo-
biento”, siger Martin Edwall, vd
pa 12snap-lokomobil.

Marknadens litenhet betyder
emellertid inte att den inte vixer.
Tvdrtom, marknaden har expan-
derat 200 procent hittills i dr, en-
ligt Elisabeth Trotzig pa IRM.

Mobiento vidxer dnnu snabb-
are, ndgonstans mellan 500 och
600 procent i ar, sager Per Holm-
kvist.

“Marknaden dr i sin linda

dnnusalange.Idagharkanske s
procent av alla foretag en mobil
sajt, om tvd ar har alla. I nésta
steg ska folk hitta dit. Sd jag tror
vi har take-off pa marknaden
just nu. Till exempel kundklub-
bar och mobila kuponger ir alla
medvetna om”, sdger han, och
berdttar att i fjol jobbade Mo-
biento for 75 olika varumarken,
bland annat H&M, Coca-Cola och
Volvo.
POTENTIALEN AR STOR, tror Per
Holmkvist. 2,5 miljoner svensk-
ar surfar till exempel redan pa
sina pa mobiler och operatdrer-
nas datatrafik 6kar snabbt.

Bland de stora tjansterna finns
inte minst meddelanden som
skickasut tillmedlemmariolika
kundklubbar.

"H&M ar en foregdngare.
Cavallikollektionen skickades
till exempel ut till klubbmed-
lemmarnas mobiler innan den
presenterades i butik”, siger han
och papekar att det inte handlar
om ndagra allmdnna utskick,
utan bara nidr klubbmedlemmar-
na ber om det.

“En typisk kampanj innehaller
dock allamdjliga delar, vanlig re-
klam, internet och sedan mobilt
till exempel. Allt mixas kors och
tvars”, sager Per Holmkvist.

”Vi brukar sdga att vi har lim-
nat sms-eran bakom oss. Vi job-
bar oerhort mycket med ljud och
rorlig bild i mms och applikatio-
ner som spel, och mer och mer



”Om operatorerna erbjuder
fasta priser kommer det
mobila internet explodera”

med mobila kampanjsajter”, si-
ger Martin Edwall, pd 12snap-
lokomobil.

“Egentligen ar det forst nu det
kommer. Bandbredden bdrjar
finnas ddr, telefonerna blir allt
bdttre och beteendet foriandras.
Hittills dr det bara ett fatal varu-
marken som verkligen har satsat,
om &n lite som experiment. Men
nu borjar kunderna bli mer stra-
tegiska”

12snap-lokomobil jobbar
mycket med Teliasonera, som
numera delvis kommunicerar
med sina kunder via mms i stal-
let for brev. Ett mms kostar Telia-
sonera kanske ndagra oren att
producera, ett brev kostar 5,50
kronor bara i porto.

”Annars har vi mest jobbat it
snabbrorliga  konsumentvaru-
marken, chips, lask och godis.
Nu 6kar intresset fran vitt skilda
branscher”, siger Martin Ed-
wall.

Det stora hindret for den mobi-
la marknadsforingen att na stor-
re volymer dr manniskors rddsla
for att nedladdning av data till
mobiler dr dyrt. Martin Edwall
konstaterar att en megbyte till
en mobil kostar i snitt 15 kronor
extra.

"OPERATORERNAS prismodeller
ar egentligen ett hot mot vidare
expansion. Att operatdrerna inte
erbjuder flat rate (fasta priser) ar
ett problem. Om det blir flat rate
kommer det mobila internet att
explodera”, siger Per Holmkvist.

“Flat rate dr nyckeln till hela
den mobila webben”, konstaterar
Martin Edwall.

"Forr eller senare kommer flat
rate, det ar oundvikligt. Da kom-
mer ocksd annonsmarknaden
for sokord. Det dr ddrfor Nokia
och Google investerar. Jag tror
att vi kommer att fa en enorm
konsolidering pa den hir mark-
naden.” ®

H Mobil annonsering i dag...

@® BANNER OCH BUDSKAP i mobilens skarm. Har dominerar de
stora operatdrerna som ager det forprogrammerade internet-
fonster som anvéandarna moter.

® SMS/MMS - utskickade budskap. Har dominerar erbjudan-
den fran kundklubbar och reklam i till exempel svars-sms och
sms fran réstbreviador. Bygger i stor utstrackning pa frivillighet
fran anvandarna.

@ | APPLIKATIONER - reklam i sma program. Det vill séga re-
klambudskap i till exempel mobilspel eller i program pa mobil-
sajter.

® SOK - sokmotorannonsering. Fungerar som pé internet, med
sponsrade sékord och allt vad det innebar. —_—

— ——

Jamfor Google. Finns egentligen inte annu.
® MOBIL-TV. Det handlar dels om reklam i
utrymmet runt tv-rutan i mobilfonstret, dels
om reklam i sjalva programmen. Ytterst
sma volymer i dagslaget.

M ...och i morgon

® POSITIONERING, bygger pa hoppet
om att man ska kunna anpassa budska-
pen utifran var en person befinner sig.
Existerar inte eftersom operatérerna
inte saljer tjansterna i sina nat och rela-
tivt fa& mobiler har gps.

® NAVIGERING, reklam baserad pa
vart manniskor vill ta sig. | 6vrigt un-
gefar som ovan.

“Nothing great in the world has
been accomplished without passion.”

Georg Wilhelm Friedrich Hegel
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To those who do things
for love not money.

Alkohol kan
orsaka nerv- och
hjarnskador.




